
Università degli Studi di Firenze Scuola di Economia e Management

Tesi di laurea del 27 Aprile 2020 ore 9.30

Corso di laurea in ECONOMIA AZIENDALE (ex 270/04)

MATRICOLA NOMINATIVO TITOLO TESI RELATORE

5828948 ALI AHMED ISMAIL BONCINELLI LEONARDO

5581386 BELLETTI GIOVANNI

6165517 ANDROSONI DILETTA BERTI DANIO

6128317

5821645 BACCANELLI MATTIA BAGNOLI LUCA

5828887 BARAGLI LORENZO ROMEI PATRIZIA

6165189 BARTOLINI SARA DONVITO RAFFAELE

5977652 BECCHI ALESSANDRA BELLETTI GIOVANNI

6214554 FRANCINI REBECCA BERNI ROSSELLA

5082235 PAPARO RUBEN CAVALIERE VINCENZO

Commissione: Presidente Prof. Andrea Paci

Membri: Prof.ri Vincenzo Cavaliere, Rossella Berni

Teoria dei giochi, economia e 
società

AMADIO CETICA 
SELENE

Aziende agricole multifunzionali nel 
territorio di Monte Morello

Search engine marketing nel 
settore farmaceutico: il caso 
Farmaself 

ANDRUNACHE 
MARIA DANIELA

ANALISI DEI COSTI NELLE PICCOLE E 
MEDIE IMPRESE

RUSSOTTO MARIA 
LUCETTA

il bilancio d'esercizio : il caso Fiorini 
International s.p.a.

Il turismo della moda: import-
export del brand Pinko

Neuromarketing: il ruolo delle 
emozioni nelle decisioni d'acquisto 
dei consumatori

La Via del Latte in Mugello: analisi 
degli effetti sulle aziende e nel 
territorio 

Progetto di una APP e sua 
validazione sugli utenti per un 
Centro Sportivo 

Titolo: La Relazione Strategia-
Struttura: Il caso Gruppo Caffo 
1915.
 



Università degli Studi di Firenze Scuola di Economia e Management

Tesi di laurea del 27 Aprile 2020 ore 10.30

Corso di laurea in ECONOMIA AZIENDALE (ex 270/04)

MATRICOLA NOMINATIVO TITOLO TESI RELATORE

5421419 BELTRAMI LORENZO BELLETTI GIOVANNI

6184636 BERNI FRANCESCO

6103000 BERTEI GIUSEPPINA BAGNOLI LUCA

6175471 BIAGINI FILIPPO BAGNOLI LUCA

6145022 BINI FRANCESCA DONVITO RAFFAELE

6194273 BISANTI RICCARDO BELLETTI GIOVANNI

6105620 BONACCHI ADA BAGNOLI LUCA

6001333

6001355 BONFANTI ANDREA

6152128 BONGI FRANCESCO GRASSINI LAURA

Commissione: Presidente Prof. Andrea Paci

Membri: Prof.ri Vincenzo Cavaliere, Rossella Berni

IL MERCATO DELLA CARNE BOVINA: 
IL CASO DELLA BISTECCA ALLA 
FIORENTINA

Finanziamenti alternativi alle S.r.l.: i 
Minibond

GIANNOZZI 
ALESSANDRO

Il bilancio d'esercizio delle Aziende 
Ospedaliero-Universitarie: il caso 
A.O.U. Meyer

Il bilancio d'esercizio.
Il caso Alma S.P.A.

Franchising: analisi del franchising 
in Italia. Il caso "Löwengrube"

I mercati contadini ed i vantaggi per 
i consumatori e produttori: il caso 
di Montecatini Terme

Il rendiconto finanziario: il caso 
Unicoop Firenze 

BONFANTI 
ALESSANDRO

L'investimento nello stadio di 
proprietà per le società calcistiche: 
il caso Udinese calcio S.p.a

GIANNOZZI 
ALESSANDRO

La finanza sostenibile dei green 
bond: la diffusione in Italia e il caso 
di Intesa Sanpaolo

GIANNOZZI 
ALESSANDRO

L'influenza della crisi economica sul 
settore automotive



Università degli Studi di Firenze Scuola di Economia e Management

Tesi di laurea del 27 Aprile 2020 ore 11.30

Corso di laurea in ECONOMIA AZIENDALE (ex 270/04)

MATRICOLA NOMINATIVO TITOLO TESI RELATORE

6227109 BOTTA SIMONE BELLETTI GIOVANNI

6180452 BUZZATTI GIACOMO BAGNOLI LUCA

6189814 CIAMPI FRANCESCO

6187438 CALAMAI SILVIA MILANESI MATILDE

6201404 CARDIA MARTINA MILANESI MATILDE

5824964 CARDILE IRENE

6011364 CARLESI SARA MILANESI MATILDE

6192364 CASPRINI MARIANNA

6184731 CHELI CLAUDIA BELLETTI GIOVANNI

Commissione: Presidente Prof. Andrea Paci

Membri: Prof.ri Vincenzo Cavaliere, Rossella Berni

Le iniziative collettive di vendita da 
parte dei consumatori nel web: il 
caso "Alveare che dice Sì"

Terzo Settore: l’Impairment Test 
applicato alla Raccolta Fondi da 
Donatori Regolari

CALABRESE 
FRANCESCO

Le dinamiche evolutive del settore 
automobilistico: Il caso FIAT-PSA

Internazionalizzazione del lusso 
alimentare: elementi teorici e 
studio di un caso

Shades of green: evitare il rischio 
greenwashing con una strategia 
comunicativa corretta

Corporate Social Responsibility, 
performance e rischio nelle aziende 
del "Fast Fashion"

GIANNOZZI 
ALESSANDRO

Internazionalizzazione delle PMI e 
digital marketing: Sfide ed 
opportunità 

La reputazione aziendale come 
strumento per la creazione di 
valore e il rischio reputazionale: il 
caso Boeing

GIANNOZZI 
ALESSANDRO

I canali di promozione e vendita 
nell'impresa agrituristica. Il caso 
della Valtiberina. 



Università degli Studi di Firenze Scuola di Economia e Management

6183632 CHITI LORENZO Lo strumento del Lease Back come 
fonte di finanziamento alternativa

GIANNOZZI 
ALESSANDRO


